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Aspid de Plata a la mejor campaña integral
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Laboratorios Ferrer lanza Diaforín, una risperidona con marca a 
precio de genérico. Su principal ventaja frente a otras risperido-
nas genéricas es que detrás hay una marca y un laboratorio, fren-

te a las risperidonas con marca, su precio.
Con una línea gráfica notoria y mensajes que hablan del beneficio 

para el paciente, Diaforín se presenta como la alternativa eficaz y eco-
nómica para conseguir una mejoría en esquizofrenia, trastorno bipolar 
y demencia.

Nuria Hellín, de Ferrer Grupo; Fernando Botella, miembro del Jurado y Albert Jordi, de Adding.


