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Campaña de comunicación al consumidor final de Nicorette, 
parches de nicotina, para dejar de fumar. Campaña con el ob-
jetivo de reforzar la marca aprovechando la entrada en vigor de 

la nueva ley antitabaco.
La estrategia creativa se basa en la evolución de la figura del “cigarette 

man”, aunque el protagonista de la comunicación pasa a ser el propio 
producto. La idea creativa es que bajo el claim “Dejar de fumar ¡Sí, se pue-
de! “ se muestran diferentes situaciones en las que el pack de Nicorette 
aplasta al “cigarette man” simbolizando la solución para acabar con el ta-
baco. La situaciones se adaptan en función del medio.

Cristina Travieso, de HC Barcelona, con Montse Sabater, miembro del Jurado.


