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La campaña “Falsos médicos” fue realizada para diferentes medios 
y en ella, se recrea en forma de parodia a una sociedad en la que 
todos los personajes, ataviados con la indumentaria de un médi-

co, aconsejan medicamentos sin ser médicos y sin ser conscientes de 
los múltiples problemas perjudiciales para la salud que puede conlle-
var la automedicación.

En nuestra sociedad se considera del todo normal aconsejar medica-
mentos sin ser médico y sin ser conscientes de los múltiples problemas 
que pueden derivarse de esta acción perjudicial para la salud. Por eso, 
llevar la realidad al extremo permite resaltar estos comportamientos 
que, por lo general, pasan desapercibidos.
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