Aspid de Plata a la mejor campana integral
Categoria: Autopublicidad de agencia

Obra: Gafas

Agencia: Brick Comunicacion

Direccion creativa: Cristina Garrote
Direccion artistica: Manuel Vicente
Copy: Iria Trinanes

Disefo gréfico: David Garcia

on lacampana“visiblemente diferentes, esencialmente los mis-
mos’, Brick Comunicacion presentd via mailing la nueva ima-
gen corporativa a clientes, colaboradores y prospects.

La estrategia creativa parte de la participacion del destinatario que,
en primer lugar, deberd utilizar, unas gafas especiales Brick para descifrar
la pregunta ilegible, y en segundo lugar, deberd levantar una pestafa
para descubrir el mensaje final “visiblemente diferentes, esencialmente
los mismos”.

Modelo:
Colaboradores

Modelo:
Clientes

Modelo:
Prospects

Cristina Garrote, de Brick Comunicacién y Pedro Casas, miembro del Jurado.
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