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stacampana tiene como objetivo principal comunicar a los espe-
cialistas la obtencion de la nueva indicacion de Velcade (Bortezo-
mib) tras primera recaida en el tratamiento del mieloma multiple.
Esta nueva indicacion posibilita el poder adelantar los beneficios del
: ) Natalia Naranjo, de Healthworld; Regina Quiroga, de Janssen-Cilag; con Cristina Crespo, Javier
tratamiento con Velcade a etapas mas tempranas de la enfermedad,  agudoy1ourdes de Pablo, de Healthworld Spain.
obteniendo asf tasas de respuesta significativamente superiores, y en
consecuencia una mayor tasa de supervivencia para los pacientes.
Comunicar de forma clara y notoria la posibilidad que ahora tienen los  universal y tecnolédgico de los reproductores de los sistemas audiovi-
especialistas de poder adelantar los beneficios de Velcade. Para ello,y  suales. De esta manera logramos no sélo una campana visualmente
buscando una relacion directa e inequivoca con el simbolo asociadoa  notoria y diferencial, sino también dotarla del cardcter de“dltima gene-
su propia identidad corporativa, se establecio la analogfa con el cédigo  racién”propio del entorno tecnolégico.
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