Finalista a la mejor campana de marketing directo
Categoria: Atencion Primaria

Obra: Sospecha

Agencia: Saatchi & Saatchi Healthcare

Cliente: Boehringer Ingelheimy Pfizer

Producto: Spiriva

Direccion creativa: Ménica Vildoso
Direccion artistica: Roser Corbera
Copy: Ménica Vildoso

Disefo grafico: Roser Corbera

ccion de marketing directo de concienciacion de la EPOC, una

enfermedad respiratoria cronica degenerativa, dirigida a médi-

cos de Atencién Primaria. Los objetivos de esta campafa eran:
concienciar a los médicos sobre la EPOC, una enfermedad poco cono-
cida entre los médicos de APy cuyos sintomas suelen confundirse con
los de otras enfermedades respiratorias como el asma. Dar pistas al mé-
dico para que reconozca esta enfermedad y luego sea diagnosticada
mediante espirometria. El claim:“"Sospeche EPOC, desde un principio’”.

Estas son sus pistas
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Charo Perucha, de Pfizer; Conchita Valenciano, miembro del Jurado; y Beatriz Viejo de Saatchi
& SaatchiHealthcare.
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