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El website MorphoXpress.com, dirigido a médicos especialistas, 
está pensado para dar a conocer la nueva herramienta de ayuda 
en el diagnóstico de la fractura vertebral desarrollada por P&G e 

ImageMetrics. 
El objetivo principal del site es comunicar las grandes ventajas que 

esta nueva tecnología aporta al proceso de morfometría vertebral y ex-
plicar cómo la nueva solución puede ayudar al médico en su práctica 
diaria, mediante una completa demo interactiva de funcionamiento.

La estrategia creativa principal se ha basado en crear un entorno que 
ponga de relieve en todo momento las características diferenciales del 
producto respecto al sistema convencional, apoyándolo con toda la evi-
dencia científica disponible respecto a su eficacia y, sobretodo, mostrar 
el “cómo funciona”. Emili Montoya, de Procter & Gamble; Fernando Botella, miembro del Jurado y Raúl Luque, de 

USACD.


