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producto de su categoria en realizar una campana para poten-

ciar los beneficios saludables de beber cerveza sin alcohol a tres
targets principales: cardiélogos, ginecologos y endocrinos. Se preten-
de hacer patente que continuar disfrutando del placer de beber cerve-
za es compatible con los diferentes tipos de dietas que éstos puedan
estar realizando, y que incluso ésta puede aportar beneficios significa-
tivos para su salud.
Através de la utilizacion del packaging de producto como principal ve-
hiculo de comunicacién, se establece una relacién directa y exclusiva

B uckler 0,0, la cerveza sin alcohol de Heineken, ha sido el primer

Buckler 0,0: El auténtico sabor de la cerveza,
pero con menos calorias que un yogur desnatado.
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Marta del Rioy Ana Garcia, de Healthworld, Sonia Alonso, miembro del Jurado; Carmen Ponce,
de Heineken y Lourdes de Pablo, de Healthworld Spain.

entre Buckler 0,0y los diferentes beneficios para la salud y los distintos
tipos de dietas con los que Buckler 0,0 es compatible, implementando
asi laidea principal: Buckler 0,0. Con toda la salud. Con todo su sabor.

Buckler 0,0 durante el embarazo y la lactancia
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