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aboratorios Diafarm ofrece soluciones totalmente naturales para
la salud. Por eso, donde otros sélo ven un elemento natural ellos
ven una respuesta eficaz para el bienestar de muchas personas.
Se busca el impacto a través de una contradiccion: lo que lees no es
lo que estas viendo. Ello evidencia el “ir mas alld de lo que se ve” que Dia-
farm practica en la investigaciény el desarrollo de sus productos.

Albert Jordi, de Adding Targis; Sonia Alonso, miembro del Jurado;, y Laura Pujol, de Diafarm.

En Diafarm vomos méds alld para dar con soluciones ;) D IA FA RM

naturales, Parque en la naturaleza hemos encontrads LABORATORIOS
respuesias y porque creemas que b salud y el bienesiar
deben ser algo natural
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En Diofarm vamos mas allé para dar con soluciones
naturales. Porque en lo naturoleza hemos enconirodo
respuesias y porque creemos que lo solud y el bienestar
deben ser clgo natural
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