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Aspid de Oro a la mejor campaña integral
Categoría: Veterinaria
Obra: Perromóvil
Agencia: Ogilvy Healthcare
Cliente: Merial Laboratorios
Producto: Front Line Combo

Dirección creativa: Raquel Mizrahi
Dirección artística: Judy Kaufmann
Copy: Jose Antonio Ildefonso
Diseño gráfico: Josu Díez  e  Isaac Sánchez

Front Line Combo es el antiparasitario líder del mercado que aho-
ra lanza una nueva presentación: la monopipeta. El objetivo de 
la campaña era dar a conocer esta nueva presentación entre el 

colectivo veterinario y los dueños de las mascotas.
La gran novedad del producto es el envase en monopipeta, una forma 
práctica y sencilla para desparasitar a las mascotas. Por ello el concepto 
creativo se centra en la facilidad y la practicidad del producto, transmi-
tido de una forma notoria y con un claro componente de humor.
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