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Campaña de marketing directo de distintas especialidades de 
la Clínica Universitaria de Navarra: Endocrinología y Nutrición 
(diabetes y osteoporosis), Patología Mamaria, Neumología 

(programa de deshabituación tabáquica), Unidad de Cefaleas, Unidad 
de Suelo Pelviano, Neuropediatría, Otorrinolaringología, Programa de 
prevención del cáncer de colon, Unidad de hipertensión arterial, Uni-
dad de Diagnóstico y Terapia Familia, Oftalmología, Unidad de Recons-
trucción de la parálisis facial, Flebología.

Se diseñó un estilo de tríptico alejado de los tópicos sanitarios y es-
critos en lenguaje apelativo, fácilmente comprensible por el público 
general. 

Elisa Montserrat, de la Clínica Universitaria de Navarra; Javier Agudo, miembro del Jurado; y Luis 
Garbayo, de Ken.


