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a apuesta creativa fue comunicar de forma notoria que “2 me-

jor que uno’, que “la union conlleva mayor eficacia” Para ello se

formuld el concepto “Unidos contra el dolor’, que se plasmo
graficamente mediante la modificacién de una imagen cotidiana: dos
porteros (los dos principios activos) tienen mayores posibilidades de
parar un gol (el dolor). La imagen del futbolin, que se convertiria en un
simbolo muy potente del producto, se adapté a todos los materiales.
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Xavier Rambla, de Global Healthcare; Conchita Valenciano, miembro del Jurado;y Juan Blanco,
de Bayer Healthcare.
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